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Marknadskoncepte

Ett startpaket for 6ppna Stadsnat som vill uppna en
snabb etablering, stark positionering och tydlighet pa
marknaden samt effektiva processer och affarsmodeller.

Hur det borjade

Marknadskonceptet utvecklades fran borjan
i Vasteras av Mélarenergi Stadsnat tillsam-
mans med eklundh.com och har legat till
grund for framgéngarna sedan 2000.
Grundkonceptet har anvénts i drygt femton
stader i bade Sverige och Norge, som var
och en har tillfort nya erfarenheter.

Idag aterfinns davarande VD f6ér Malaren-
ergi Stadsndt, Robert Kjellberg, som VD for
OpenNet, dar han tillsammans med Hans
Eklundh, eklundh.com, férvaltar och vidarut-
vecklar Marknads-
konceptet for dppna nét.
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Stadsnit som startat med
Marknadskonceptet

Mélarenergi Stadsnét, Vésteras
Oresunds Kraft, Helsingborg
Karlstad Stadsnat

Eskilstuna Stadsnat
Strangnds Stadsnat
Sodertdlje Stadsnat
Sundbybergs Stadsnat
Troms Bynett, Tromsd Norge
Mora Stadsnat

LOS Agder Energi, Norge
Falu Stadsnat

Stockholm Stadsnat

Skovde Stadsnat

Tierp Stadsnat

Hofors Stadsnat
Orebro/Kumla Stadsnit

eklundh.com

eklundhecom

Vad ar Marknadskonceptet?
Fokusering &@r nyckelordet

Det dr ett sitt att tinka och handla som skiljer sig fran hur andra
traditionella infrastrukturer etablerats. Marknadskonceptet inne-
bir en 6verforing av kunskaper, erfarenheter och argument som
anspassas till de egna lokala férhallandena och forutsittningarna.
Marknadskonceptet fokuserar resurserna pa det som ska uppnas.
Marknadskonceptets workshoppar leder fram till tva viktiga
grunddokument:

« Strategier, visioner och affarsplan
« Kommunikationsplan med budskap/varderingar samt aktivitetsplan och slj-
processer

Strategier

Workshop Affarsplan

Workshop Workshop

Budskap/varderingar
Kommunikationsplan

Worksho
> Aktivitetsplan

Workshop

Kick Off

Kampanj

Produktion
plan

Kampanjstart / Lansering

Varfér Marknadskonceptet?
En genvag till framgang

Utan ett riktigt grundtink, tydliga budskap och effektiva proces-
ser kommer inget stadsnit att lyckas attrahera varken marknad
eller tjinsteleverantorer. Att arbeta sig igenom Marknadskoncep-
tets faser innebar:

. Tydliga mal och strategier samt styrverktyg for verksamheten

« Fokusering av vad som ska goras, effektivare processer

« Effektivare marknadskommunikation

. Tydliggérande av vision, mission, roller och konkurrensférdelar
« Snabbare etablering, snabbare |6nsamhet

« Attrahera en mangfald tjansteleverantorer

« Mojlighet till samarbete med andra stadsnat i 3S

Kopparbergsvagen 8, 722 13 Vasteras www.eklundh.com



