ANNONSORFORENINGENS
OCH SVERIGES REKLAMFORBUNDS
REKOMMENDATIONER FOR VAL
AV REKLAMBYRA MED HJALP AV
TAVLINGAR (PITCH)

1. UPPGIFTEN

Reklamk&paren definierar skriftligt tavlingsuppgiften, exempelvis vilken typ av uppdrag tavlingen
skall resultera i, reklamaktivitetens malsattning’ , ténkt reklambudget, tavlingstid, krav pa ut-
férande, 6nskemal om kommunikationsstrategi, mediaval, kriterier for att utse vinnare, vem
eller vilka personer hos reklamkodparen som fattar det avgérande beslutet om byraval, antalet
deltagande byraer och dylikt. Det rekommenderas att antalet deltagande byraer begrénsas till
ca 5 stycken. Koéparen skall tydligt redovisa om det &r en fullstédndig kreativ utformning eller en
begrénsad strategi som efterfragas. Koparen preciserar ocksd det arvode varje byra erhaller
for tavlingsbidraget, samt informerar om antalet byrder som ar inblandade i tavlingen.
Koparens ordinarie byraférbindelse skall vara underrattad om tavlingen.

2. BEKRAFTELSE
Byran bekraftar i brev eller kontaktrapport att man ar villig att delta i tévlingen i enlighet med
O6verenskomna forutsattningar.

3. SEKRETESS

Koparen skall delge alla tavlande byréer den information som anses nédvandig fér uppgiftens
I6sande. Det aligger bada parter att behandla erhalina upplysningar om bada parters verksamhet,
strangt konfidentiellt, sval under tavlingstiden som efterat. Det &ligger kunden att inte roja
vilka byraer som deltagit i tavlingen, med undantag fér den byra som vinner tavlingen.

4. PRESENTATION

Varje deltagande byra skall sjalv presentera sina l6sningar av uppgiften for den (de) som beslutar
om byravalet. Goérs denna presentation utanfér byrans lokaler ager byran ratt till ersattning for
reseutldagg och eventuell hyra av presentationsutrustning, under férutsattning att kostnaden
godkants i forvag av reklamkoparen.

5. TAVLINGSARVODE

Reklamkdparen skall utge arvode for deltagande i tavlingen. Det av reklamkdparen stipulerade
tavlingsarvodet tillsammans med eventuella presentationskostnader far faktureras omedelbart
efter det att byran 6verlamnat sitt bidrag till koparen. Beloppet skall betalas inom 30 dagar
efter fakturadatum eller annan tidpunkt enligt dverenskommelse.

'Brief + kreativ plattform. Mall for brief finns hos Annonsoérféreningen, www.annons.se och hos Sveriges Reklamférbund, www.reklam.se.



6. UNDERRATTELSE

Senast inom 30 dagar, om inte annat avtalats, efter den stipulerade tévlingstidens utgang skall
de inbjudna byrderna ha underrattats skriftligen om vilken byra som vunnit samt &ven erhalla
en utvardering utvisande vad som varit avgérande for valet av byra. (Képaren behover dock
inte utse nagon vinnare.)

7. ATERSANDELSE

Tavlingsbidragen, kopior samt allt annat material hanforligt till tavlingsbidragen, skall ater-
sandas till deltagande byraer senast 30 dagar efter tavlingstidens utgang, om ej annat
Overenskommits. Likasd skall eventuell produkt- och verksamhetsinformation atersédndas
till képaren inom samma tid.

8. UPPHOVS- OCH AGANDERATT

Deltagande byraer innehar &gande- och upphovsratten, innefattande férfoganderétten till
tavlingsbidragen. Onskemaél fran kdparen att férvarva dgande- och férfoganderétten

till sdval vinnande som icke vinnande tavlingsbidrag skall ha framférts inom 30 dagar efter
tavlingstidens utgang. Med den eller de byraer vars tavlingsbidrag reklamkdparen énskar
anvanda skall alltid skriftligt avtal ingds om ersattningsprinciper for férvarv av férfoganderatt
och aganderatt samt andra villkor fér samarbete.

9. AVBRYTANDE AV TAVLING

Reklamkoparen har ratt att avbryta paborjat pitchforfarande. De deltagande byrderna dger da
ratt att fa ut sa stor del av det avtalade tavlingsarvodet som svarar mot hur lang tid av den
sammanlagda tavlingsperioden som forflutit fram till och med tidpunkten fér avbrytandet.
Reklamkoparen &r i sddana fall skyldig att till byrderna atersénda tavlingsbidrag, kopior samt
allt annat material hanforligt till tavlingsbidragen.

10. OVRIGA VILLKOR

Reklamkoparen skall med den eller de byrder som kdparen 6nskar samarbeta ingé avtal med
tillampning av de villkor som preciseras i REKOMMENDATIONER FOR SAMARBETE MELLAN
REKLAMKOPARE OCH REKLAMPRODUCENT av den 26 februari 1999.
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*Det bor regleras i villkoren eller p& annat satt vad kostnaden blir i de fall annonséren dnskar kdpa loss rattigheter efter tavlingen



